
DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN SOCIAL DEL GADM-ESPEJO 
 
 

PLAN DE DIFUSIÓN PARA EL COBRO DE IMPUESTOS EN EL CANTÓN 
ESPEJO DE NOVIEMBRE  A DICIEMBRE 2014 

 
 
 

RESUMEN 
 
El Plan de Difusión, instrumento diseñado para influir sobre el comportamiento de 
la población objetivo, especialmente a los ciudadanos, para que acepten y se 
concienticen con el pago de Impuestos como parte esencial para el cumplimento 
de más obras dentro del Cantón Espejo. 
 
Se plantea para tal efecto utilizar una serie de herramientas o medios de difusión, 
destacando entre ellas la prensa escrita, medios alternativos de comunicación,  
entre otros. 
 
Las metas que han sido establecidas tomando en consideración los diferentes 
niveles de la población objetivo a la que se pretende alcanzar, fueron 
determinadas según el tipo de medio  a utilizar, destacando la necesidad de que 
coordinadamente con el Departamento de Finanzas y catastros se emita la 
información correcta para lograr los objetivos planteados  
 
El Plan contempla una estrategia que debe desarrollarse en un período máximo de 
2 meses y medio (mediados de Sep. A finales de Dic. 2014). En su Fase I, con 
una duración estimada de una semana debe ser aprobado el presente plan; y en 
la Fase II, con una duración de 2 meses se ejecutará las herramientas del plan en 
el que se hará una intensa actividad promotora para la concientización del pago de 
impuestos que generarán más obras; y finalmente en la Fase III con una duración 
de 2 semanas, se evaluará la acogida del público objetivo.  
 
 
Finalmente, se establece preliminarmente la necesidad de un presupuesto de 
1064,00  dólares americanos (US $ INCLUYE IVA) el mismo que se propone sea 
financiado por el GADM-ESPEJO. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



OBJETIVOS 
 
GENERALES 
 
Lograr que todos los ciudadanos que tienen la obligación de contribuir pagando los 
impuestos, se concienticen de la importancia que tiene éste pago que se verá 
reflejado en obras para todos los habitantes del Cantón Espejo. 
 
 
ESPECIFICOS 
 
 

- Promover la práctica de la corresponsabilidad tributaria con el Municipio. 
 

- Que conozcan la obligatoriedad de ésta contribución para evitar sanciones 
que les puede perjudicar a futuro. 

 
- Promover en los contribuyentes la concientización  del pago de impuestos a 

través de herramientas comunicacionales como hojas volantes, spot 
publicitario en video y cuña para perifoneo. 
 

 
ASPECTOS TÉCNICOS DEL PLAN 
 
PÚBLICO OBJETIVO 
 
El plan de difusión estará focalizado fundamentalmente en los siguientes 
segmentos de la población: 
 
A todas las personas  que tiene la obligación de cumplir con el pago de impuestos 
como:  

- Contribución especial de mejoras (adoquinados)  
- Impuestos prediales (terrenos casas)  
- Patentes (negocios, locales comerciales) y  
- Activos (Empresas, Plantaciones, Bancos)  

 
De las  Parroquias El Goaltal, La libertad, San Isidro, 27 de Septiembre, Cabecera 
Cantonal El Ángel, del Cantón Espejo. 
 
 
FASE II 
HERRAMIENTAS DE DIFUSIÓN. 
 
Para cumplir con los objetivos el plan se propone utilizar las siguientes 
herramientas de difusión: 
 



 
Medios escritos: 
Diarios de circulación Nacional y Regional: El Comercio, La Hora, El Norte. 
Hojas volantes. 
 
Medios Alternativos de Comunicación: 
Perifoneo.  
Realización de un spot publicitario en video,  
Redes sociales: Facebook del Gadm-Espejo. 
 
 
METAS PREVISTAS 
 
Las metas que se pretenden alcanzar son las siguientes: 
 
 
EN MEDIOS ESCRITOS. 
 
Prensa. 

- 1 nota de prensa en cada uno de los diarios ya antes mencionados sobre el 
cobro de impuestos y su importancia para la ejecución de más obras. 

 
Volantes. 

- 6000 hojas volantes para entrega directa al público objetivo que paga los 
impuestos. 

 
 
EN MEDIOS ALTERNATIVOS DE DIFUSIÓN. 
 
Perifoneo. 

- Al menos 2 veces en semana en las calles principales de la ciudad  El 
Ángel, y de las 4 parroquias que pertenecen al Cantón Espejo en el que se 
difundirá 

 
Spot Publicitario de video. 

- Proyección de video 1 por cada parroquia y una en la cabecera cantonal de 
Espejo las mismas que serán concentradas con dirigentes barriales y 
público en general. 

 
Redes Sociales. 

- Subir los artes de los medios impresos, el spot del video, y la cuña del 
perifoneo. 

 
 
 
 



Evaluación del plan de difusión  
 
En esta etapa se evaluará la acogida por parte del público objetivo 
(contribuyentes) en la medida que acudan al pago de Contribución especial de 
mejoras.   
 
 
PRESUPUESTO 
 
Preliminarmente se han calculado los recursos mínimos necesarios para la 
implementación del plan, el mismo que tiene un presupuesto deUS $ 1,064.00 
distribuido de acuerdo con el detalle siguiente: 
 
 
 

etapa actividad US 

I - Aprobación del plan.  

II - Contratación de equipo de Grabación para spot 
publicitario de video. 

672 

- 6000 hojas volantes 392 

III - Evaluación del plan.  

 Total 1064 

 
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES 
 

fase actividad Meses 

  Septiembre Noviembre Diciembre 

  1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

I Elaboración del plan de difusión             

II Promoción del plan utilizando 
las herramientas de difusión. 

            

- Prensa 1 nota de prensa 
en cada uno de los 
diarios. 

            

- Realización de una cuña              

- Realización de un spot 
publicitario en video,  

            

- Difusión a la ciudadanía 
de la cuña, spot, volantes  

            

- Redes sociales: 
Facebook del Gadm-
Espejo. 

 

            

III Evaluación del Plan             



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



CÁMARA DE VIDEO PROFESIONAL 1920X1080  

Grabación en el Mirador Bellavista. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Grabación de calles adoquinadas para el Spot Publicitario. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



Grabación de Spot Publicitario Mirador Bellavista. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



REQUERIMIENTO. 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



FACTURA. 

ALQUILER DE CÁMARA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 



FACTURA  

IMPRESIÓN VOLANTES. 

 


